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DEMOCRACIA, DIREITOS
E BENS COMUNS

GERAL

Reforcar a importancia das organiza¢cdes da sociedade civil, minimizando a imagem negativa que se construiu
sobre as ONGs.

POR QUE

Para retomar o dialogo com os segmentos que hoje ndo conseguimos alcancar, informando sobre a importancia
da sociedade civil organizada na construcao de uma sociedade, fortalecendo assim a atuacéo das OSCs.

COMO
Por meio de uma campanha (educativa/didatica) nacional para envolver a sociedade.
O QUE FAREMOS

Uma campanha de impacto nas redes sociais, com linguagem simples e didatica, explicando os diferentes tipos
de organizacdes e ativistas e qual o impacto delas na sociedade.



Grupo de Discussao
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PESQUISA
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Para sermos assertivas na mensagem, realizamos um grupo de
discussao com pessoas do publico-alvo para entender:

- O que as pessoas entendem por solidariedade, caridade, auxilio ao
préximo, militancia, ativismo. Como essas palavras se diferenciam e

como reagem a cada uma delas.

- Testar 2 conceitos de campanha.
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A linha “politico-partidaria” nao ¢ um bom caminho a ser seguido.

Usar uma linguagem mais agregadora, menos arrogante (ndo usar 12
pessoa).

Cuidado para néo parecer que fazemos tudo e que o mundo é perfeito.
Se distanciar do discurso que parece propaganda politica.

Gerar empatia através de situacdes de ajuda pratica, mas ao mesmo
tempo conscientizar politicamente com causas mais relevantes.

Trazer a visdo que se trata de uma questéao coletiva.

Linguagem simples, direta e popular.



DEFINICOES
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O principal objetivo da campanha é dialogar com a parte da populacao
que ainda n&o entende a importancia da sociedade civil organizada, por
ISSO, precisamos usar termos comuns a todos.

Nessaldgica, “ONG” sera o termo adotado para nos representar, pois:

- E 0 termo mais comum.

- Gera imediato entendimento da mensagem.

- Engloba todas as nossas causas.

- De acordo com a pesquisa, ndo tem a imagem comprometida.

- E 0 1° passo para construirmos o entendimento de “OSC”.
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EMPATICA




PALETA CROMATICA

CORES VIBRANTES E
MULTICOLORIDAS. TRANSMITE
EMPATIA, DIVERSIDADE.
LINGUAGEM SIMPLES E DIRETA.
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Tem gente que passa todos os dias
tentando promover educacao de
qualidade para os estudantes do
Brasil. Tem quem tente proteger a
natureza e o meio ambiente.

Cluem entregue sops para guem tem fome. arganizam pars demd-la mais equiibrads e
Ciuem busgue terras pam a5 pessoas do inclusive pare todo munde.

campo plarter & wm munds mais justo & manas

vinlents pars mulheres, negros & indigenss. Mg veres, sBo chamadas de OMGs. Dutras, de
Tem quem terta fazer dio Bresil um pais com anganizagia da sociedade cvil, de mavimento
socinl & std de militdncs. Sajs coma for, 8o
pessoas gue estEo juntas trabalhanda por
Sio pessoas comao vood, soliddnes, gue wum mundo mekhor e assim guerem comtnuanr
fazem parte ds mesme sociedade & se sendo pova, fazende pars o povao £ pele pove.
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